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Gas Natural y Alstom se unen para
optar a la energfa edlica catalana

Gas Natural Fenosay Alstom licitaran conjuntamen-
te por los 769 megavatios (MW) que la Generalitat
ha sacado a concurso recientemente, y para construir
los parques edlicos que se le adjudiguen. Esta alian-
za esta basada en la capacidad tecnologica de Als-
tomy en la experiencia de Gas Natural Fenosaenla
operacion de plantas de generacion de energia.

Eurener abre una delegacién en
Reus en régimen de franquicia

Eurener, empresa industrial fabricante de equipos
de energia solar, ha abierto una delegacidon en Reus,
otra en Llucmajor{Mallorca), y dos mas en Jaény
Malaga Oeste, Todos estos nuevos centros, gestio-
nados mediante un sistema de franquicias, distri-
buiran los productos de Eurener y realizaran insta-
laciones de energia solar ‘llave en mano”.

La Caixa tiene mds de medio millén
de clientes a través del movil

La Caixa ha superado fa cifra de 500.000 clientes
de Linea Ablerta Mévil. Se trata del mayor namero
de usuarios de servicios financieros a través de ter-
minales teletonicos alcanzade por una entidad fi-
nanciera espafiola, y supone gue, durante los Glti-
mos doce meses, 5 de cada 100 clientes han utiliza-

do el movil como canal habitual de operativa bancaria.

Fl centro Amic v la ‘spin-off' Aplicat utilizan el programa publico Connect para

posicionarse en nuevos mercados

Rafel Villa Tarragona

El centro de innovacion Amic
(Aplicacions Mediambientals
| Industrials de la Catalisi), de
la URV, ha participado en el
programa Connect en Califor-
nia para poner las bases de lo
que podria ser el inicio de la
exportacion de Ia empresa Apli-
cat, nacida como spin-off de la
umversidad v que lleva a la pric-
tica la investigacion que reali-
za Amic. Paises emergentes, el
norte de Africa, Rusia e inclu-
so Estados Unidos son los mer-
cados en los que los responsa-

bles de Aplicat han puesto sus

0jos.

Aplicat tiene dos lineas de
negocio: tecnologias mediam-
bientales para eliminar resi-
duos de las aguas y la sintesis
de nanomateriales a medida
para el cliente, Con la primera
se dedica a la depuracidén de
aguas no potables hasta conse-
guir que lo sean mediante pro-
cesos de catdlisis que se carac-
terizan por la necesidad de po-

ca energia ¥y por no generar

residuos. De esta forma, es ca-
paz de abastecer de aguas po-
tables tanto a procesos indus-
triales como a poblaciones que
tengan problemas de captacién.

«Elagua seraun problema en
el futuro. Ya lo es, pero lo serd
mas: cada vez usamos mas agua
ycada vez exigimos un agua de
mayor calidad», explica Fran-
cesc Medina, catedraticode la
URV ydirector del grupo Amic.
Un ejemplo muy cercano es el

en Estados Unidos, Rusia y paises emergentes

de El Morell, cuya agua tenia
un exceso de nitratos que la ha-
cian no potable. Gracias a la
planta potabilizadora inaugu-
rada hace un par de meses y
construida con la tecnologia de
Aplicat, E1 Morell puede vol-
ver a tener agua su agua para uso
de boca. )
La planta tiene una capaci-
dad de tratamienio de 500 me-
tros ctibicos al dia, que son los
que requiere {a poblacidn, pe-
ro se puede dimensionar segtin
las necesidades. Ahora se esta
construyendo una mas peque-
fia para Vallmoll, con 200 me-

Redessa y Microbank
ayudan a nuevas empresas

MicroBank v la sociedad pu-
blica Redessa han firmado un
convenlo para facilitar el ac-
ceso a la financiacidon para
contribuir a la puesta en mar-’
chadenuevas empresas, con
el objetivo de potenciar la
creacion y consolidacion de
{a ocupacion.

MicroBank ha concedido
hasta ahora mas de 75.600
pPréstamos por un importe sti-
perior a los 480 millones de
euros, loquelaconvierteenla
entidad financiera que mas

recursos destina a la promo-
cion de proyectos a través de
microcréditos, segun fuentes
de la propia empresa. En la
provincia de Tarragona, el ban-
co ha ctorgado un total de 2.973
préstamos por un importe de
16 millones de euros.
MicroBank v la asociacién
Secoten Tarragonahan acor-
dado también colaborar para
abrir nuevas lineas de finan-
ciacidén y asesorar a colecti-
vos como pymes, ONGs v jo-
venes emprendedores.

En el ceniro de la imagen, Francesc Medina, catedratico de la URV y director de Amic. rovo cos s

tros ctibicos, pero se podria ha-
cer para poblaciones del tama-
o de Tarragona o Reus sin ma-
vores problemas.

QOtras lineas de accion

Aplicat comienza a usar también
otras tecnologias como la oxi-
dacion de materiz orginica pa-
ra tratar otros compuestos. «La
idea es que sean todo tecnolo-
gias limpias, muy competitivas
v que no generan ningan sub-
producto, porque lo que hace-
mos es descomponer la mate-
ria organica en agua y didxido
de carbono, pero las emisiones

El vino espaiiol destaca en el
lacion calidad/precio

dimeriCano por Su e

Wine Intelligence ha profun-
dizado el analisis que ya habia
hecho en 2009 sobre Estados
Unidos como uno de los prin-
cipales mercados de exporta-
cion, debido a su potencial de
crecimiento, concentrandose
encadauno delos15 principa-
les estados de consumo de vi-
no importado. Los estados se-
leccionados destacan por ser
aquellos en los que se concen-
tralaactividad econémicaade-
mas de la educacidn y mentali-
dad abiertd de sus ciudadanos.

son muy pequefiass, explica
Sandra Ramuos, gerente de Apli-
cat. De hecho, Amic se ha abier-
to a otras tipologias de cliente,
desde las quimicas hasta las
pinturas y colorantes, farma-
céuticas, alimentacién animal
e incluso nucleares, no solo de
Tarragona sino de toda Cata-
lunya v otros puntos de Espa-
na.

Como en tantos relatosem-
presariales, aqui también in-
terviene la palabra crisis. Lle-
gado un punto, las empresas
dejan de interesarse por hacer
inversiones medioambientales

Los 15 mercados seleccionados
representan 55,7 millones de
consumidores habituales de vi-
no y un 71% del total de vino
importado de los EEUUL

Los vinos espafioles son re-
Iativamente exitosos en el mer-
cado estadounidense y se les
atribuyen valores del ‘viejo mun-
do’ comeo son la tradicion y la
historia. Los vinos espafioles,
ademas, son percibidos con bue-
na relacién calidad/precio y
buen sabor. Sin embargo, los
productores de vino espafol

Veinte afios a
sus espaldas

Pese a que Amic se cred en
2003 y Aplicat es atin mas
reciente -2007-, su historia
se remonta a ios anos 90, a
partir del grupo de investi-
gacionen catélisis heteroge-
nea de fa URV, «un grupo ab-
solutamente cientificoy con
objetivos de investigaciony,
explica Ramos. Pero la apli-
cacién al mundo de la em-
presade la investigacion que
hacia el grupo, especialmen-
te en quimicas con sede en Ta-
rragona, llevo aque en 2003
se crease Amic, un centro de
innovacion con el apoyo del
organismo autonémico Ci-
dem. Armic —actualmente con
25 miembros- desarrollo tec-
nolegia en muy diversos am-
bitos hasta llegar a un pun-
to en que se debia decidir
transferirla a otras empre-
sas o crear la spin-offgue ha
sido Aplicat, enlaguelapro-
pta URV participa conun10%
y el resto pertenece a pretfe-
sores involucrados en Amic
y otros promotores.

de momento v la estrategin pa-
sa por internacionalizar a pro-
veccidn de Amic y Aplicat.
«S0N08 UNa empresa muy
pequefia para lapzarnos a ni-
vel internacional», constata Ra-
mos. La coincidencia conlnor-
ganizacion por parte de ka agen-
cia ptiblica ACC10 de la primera
mision tecnologica fuerade Ca-
talunya —concretamente, en
California- fue aprovechada
paraexponer la accion de Amic
y Aplicat tanto a empresas lo-
cales como de otros puntos del
muado. El primer paso ya esta
dado. Ahora, a por el segundo.

mercado

deben lidiar con debilidades
como son el desconocimiento ge-
neral de nuestros vinos asi co-
mo labaja comprension de nues-
tras regiones productoras o mar-
cas. A esto hay que ahadir el
bajo consumo de las uvas mas
representativas (rempranilio,
albarifio o verdejo). La falta de
familiaridad del consumidor
norteamericanc con estos im-
portantes componentes hace
que muchos de ellos encarenla
comprade vinos espafioles con
confusion y desinterés,



